OLTRE IL MARKETING

Lo sport alimenta I'autostima femminile

na partnership chevaolire
la promozione diunadisd-
plina sportiva e delle sue
protagoniste. L'impegnodi
Visa Jeader mondiale neipagament
digitali, nel calcio delle donnesitra-
duce in due parole: empowerment
femminile. «Diversi studi - spiega
AdrianFarina, Head of Marketing Vi-
saEurope - dimostrano che nell'8o%
deicasile donne che arrivano in posi-
zioni di leadership nelmondo della-
voro hanno avutoalle spalle una car-
rierasportivadialtolivello. Significa
cheesiste una correlazione traidue
aspettie quindilosporté ingrado di
ridurre il gap della presenzafemmi-
nile nelle posizioni apicalinellapoli-
tica, nelle aziende e nei media».
SponsorFifadal 2007 e con ['ulti-
mo rinnovo diotto annilo sara anco-
rafinoalzoz2z, partner Uefadal 2018
con un accordodi sette anni, primo
sponsor dedicato esclusivamente al
calcio femminile e infine da que-
st'anno accantoallanazionale fem-
minile statunitense, Visa ha unamis-
sion ben chiara. «Ci siamo resi conto
- continua Farina - che il calcio delle
donne évittimadiuncircolovizioso.
C'&illuogo comune che non sia inte-
ressante, quindi non ha visibilita, le
giovaniche si avvidnano non ricono-
scono role model a cui ispirarsi, le
calciatrici non hanno notorieta e di
conseguenzale loro carriere non so-
no economicamente convenienti. Il

Farina
(Visa):
«Spesso le
donneche
arrivano in
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leadership
hanno alle
spalle una
carriera
sportivadi
alto livello»
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nostro ruolo & quellodirompere que-
sto circolo vizioso per dare al calcio
femminile ealle sue protagoniste la
visibilita che meritanos.

Per questo € nato il Team-Visa, 18
calciatrici, di cuiis europee, a cuivie-
ne offerto supporto economico e for -
mativo perilraggiungimentodei lo-
roobiettivi, dentro e fuoridal campo
digioco. Traloro ¢'& ancheil portiere
della nazionale italiana Laura Giulia-
ni.«E unapproccio - prosegue Farina
- che perseguiamo da zo anni coni
team olimpicidicul hanno fatto parte
atletidel calibro del nuotatore statu-
nitense Michael Phelps. Questa éla
prima volta che ne creiamo uno
esclusivamente al femminile. Le cal-
ciatrici hanno contratti pluriennali e
hanno adisposizione lo stesso tipo di

supporto economico: futte devono
avere le medesime opportunita. A
convincerciestatalaconsapevolezza
che queste ragazze hanno allespalle
delle storie straordinarie che devono
diventare fonte diispirazione siaper
le giovani che siavvicinano a questo
sport sia per un pubblico pit vasto.
Nellamaggior parte deicasisi tratta
diatlete che hanno fatto una sceltadi
pura passione. Molte diloro hanno
lavorato nei settori pil svariati o
hannointrapreso carriere universi-
tarie per garantirsiun futuros.

Il premio Visa Player of the Match,
propostoinoccasione del Mondiale
francese, &servito proprioa questo.
«E importante - aggiunge Farina -
che la gente impari a riconoscere le
caldatriciper nome come nel casodi

Vanina Correa, portiere dell' Argenti-
na, vincitrice del premio inoccasione
dellasconfitta subitadallasuanazio-
nalecon!'Inghilterraper 1-0, nono-
stante lei abbia parato un rigore a
Nikita Parris. L'argentinaha 35 anni,
nelzoloavevaabbandonatoil calcio
per fare la cassiera in un supermerca-
to e mettere sufamiglia. Dopo sette
anniilctdellanazionale, Carlos Bor-
rello, I'ha voluta nella suasquadra. E
dopolavittoriadel premio Visa tutt
hanno scoperto la sua storias.
Ilbilancio diFrancia zo19& positi-
vo.«Avevamodelle aspettative alte -
conclude Farina -, ma siamo andati
ben oltre; nel paese ospitante parla-
vano di una media dis milionidi tele-
spettatoriperle gare dellanazionale
dicasa einvece hanno fatto il doppio.
L'impegnodellaRaiin [taliaeraina-
spettato soltanto due mesi prima
dell'inizio del Mondiale e haottenuto
numeri importanti in termini di sha-
re. Tuttigli indicatori dimostranola
qualita del gioco e del fair play, per-
formance miglioridegli uomini sol-
tantoun anno fain Russia. [l prossi-
mo passosaraconsolidare tutto que-
sto. Dagli Europei, che sidisputeran-
no in Inghilterra nel zo21, ci
aspettiamo un Successo ancora mag-
giore. Senza dimenticare le Olimpia-
didi Tokyo. In Giapponeil calcio go-
de infatti di grande notorietas.
—T.Pi
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